AKO SA PRIPRAUIT NA CROWDFUNDINGOUU KAMPAN

napiste si, ¢o chcete ponukat, komu, za kolko a aké benefity za to slubite;

pripravte si komunikac¢nu kampan na zber e-mailov;

definujte si cielovu skupinu, ktoru chcete oslovit;

spustite e-mailovi kampan - informujte o tom, o sa chystate spustit a o to

l[udom prinesie;

ak sa vam nepodarilo ziskat aspori 2 000 emailov, zmerite parametre kampa-

ne a vratte sa k predchadzajucemu bodu;

definujte si ulohy v time - kto je za ¢o zodpovedny;

navrhnite si biznis plan — na o peniaze potrebujete, ¢o s nimi urobite, kedy

dodate hotovy vyrobok, ako ho budete distribuovat;

k biznis planu pridajte rozpocet — nezabudnite ani na detaily, kazdy vydavok

je potrebné poznadit;

stanovte si ciel crowdfundingovej kampane - kolko penazi, za aky ¢as

a na akom portali chcete vyzbierat;

v time, idealne s externou spolupracou, navrhnite koncept komunikacie - kto

bude komunikovat s prispievatelmi, kto sledovat data z analytiky, ktora

komunikacnda kampan funguje najlepsie, kto bude komunikovat s médiami;

vytvorte si koncept videa a konzultujte ho s viacerymi ludmi, idedlne

s profesionalmi alebo skisenymi crowdfundermi (najlepsie s oboma skupinami;

pripravte si fotky, pribeh, popis produktu a vietky sucasti kampane,

ktoré umiestnite na portal;

nakrutte video;

spustite kampan;

kazdy den sledujte vystupy z analytiky — ak niec¢o funguje, dajte tam viac

penazi, ak nie¢o nefunguje, peniaze odtial stahujte;

vyhodnotte kampan - ak ste ciel splnili, pokracujte podla biznis planu a ak ste

ciel nesplnili, analyzujte priciny a predefinujte biznis plan podla novej situacie,

pripadne od neho odstupte.
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