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Prečo content marketing?



2010



2017

29%
internetových 

používateľov nedokážete 

zasiahnuť reklamou
zdroj: TNS Slovakia (2016)



54%
nekliká na 

bannerovú

reklamu, 

pretože jej 

neverí
zdroj: bannersnack.com

33%
považuje 

displejovú

reklamu za 

absolútne 

neznesiteľnú
zdroj: pagefair.com

1900
reklamných 

bannerov vidí 

priemerný 

používateľ 

internetu každý 

mesiac

2,8%
považuje reklamu

na webe za 

relevantnú

zdroj: infolinks.com & bannerblindnes.org

zdroj: infolinks.com & bannerblindnes.org



60% klikov 

na reklamy

v mobiloch 

sú omyly
ZDROJ: econtentmag.com



október 2013 október 2016



REKLAMA & PR CONTENT MARKETING

PUSH PULL
stratégia tlaku

väčší výkon v krátkom čase

krátkodobý efekt

vyššie náklady

stratégia ťahu

výkon až po určitom čase

dlhodobý efekt

nižšie náklady



Content marketing is a strategic marketing approach 

focused on creating and distributing valuable, relevant, 

and consistent content to attract and retain a clearly-

defined audience — and, ultimately, to drive profitable 

customer action.
Zdroj: Content Marketing Institute



1. KROK: ANALÝZA



1. KROK: ANALÝZA

Ak ešte nemáte vlastné dáta



1. KROK: ANALÝZA

Google plánovač kľúčových slov Google Suggest

Google Trends



1. KROK: ANALÝZA

Google Suggest



1. KROK: ANALÝZA

keywordtool.io kwfinder.com ubersuggest.io



1. KROK: ANALÝZA

collabim.cz



1. KROK: ANALÝZA

Fóra a diskusie Sociálne siete Prieskumy



1. KROK: ANALÝZA

Ak už máte vlastné dáta



1. KROK: ANALÝZA

Google Analytics Google Search Console



1. KROK: ANALÝZA

Nezabudnite na konkurenciu



1. KROK: ANALÝZA

buzzsumo.com



1. KROK: ANALÝZA

Google Search



2. KROK: STRATÉGIA



2. KROK: STRATÉGIA

PERSONY



2. KROK: STRATÉGIA



2. KROK: STRATÉGIA

REDAKČNÝ KALENDÁR



2. KROK: STRATÉGIA

číslo
ddl pre 

vytvorenie

dátum 

publikovania
téma/názov

forma 

obsahu
persona autor popis článku kľúčové slová CTA / ponuka

REDAKČNÝ KALENDÁR 2017

ŠABLÓNA „REDAKČNÝ KALENDÁR“ NA STIAHNUTIE



2. KROK: STRATÉGIA

CIELE



2. KROK: STRATÉGIA

CIELE

Návštevnosť

Social media

engagament

Leady Predaj

Zvýšenie 

povedomia

Organické pozície



2. KROK: STRATÉGIA

SMART



2. KROK: STRATÉGIA

Dostať sa na top pozície v Google



2. KROK: STRATÉGIA

Dostať sa na top pozície v Google



2. KROK: STRATÉGIA

SMART

Zvýšiť



2. KROK: STRATÉGIA

SMART

Zvýšiť počet odberateľov newslettra



2. KROK: STRATÉGIA

SMART

Zvýšiť počet odberateľov newslettra

o 20% 



2. KROK: STRATÉGIA

SMART

Zvýšiť počet odberateľov newslettra

o 20% v priebehu 6 mesiacov. 



3. KROK: TVORBA



CONTENT MARKETING

≠ 
TVORBA ČLÁNKOV

3. KROK: TVORBA



3. KROK: TVORBA

PÍSANIE 

ČLÁNKU

TÉMA KĽÚČOVÉ SLOVÁ

PERSONA CIEĽ ČLÁNKU

GRAMATICKÁ

A ŠTYLISTICKÁ 

KOREKTÚRA
SEO 

PUBLIKOVANIE 

(LINKBUILDING, CTA) 

PROCES TVORBY ČLÁNKU



3. KROK: TVORBA

AKO NAPÍSAŤ KVALITNÝ
BLOGOVÝ ČLÁNOK

PERSONA



3. KROK: TVORBA

AKO NAPÍSAŤ KVALITNÝ
BLOGOVÝ ČLÁNOK

PERSONA



3. KROK: TVORBA

AKO NAPÍSAŤ KVALITNÝ
BLOGOVÝ ČLÁNOK

PERSONA



3. KROK: TVORBA

AKO NAPÍSAŤ KVALITNÝ
BLOGOVÝ ČLÁNOK

PERSONA GRAMATIKA



3. KROK: TVORBA

AKO NAPÍSAŤ KVALITNÝ
BLOGOVÝ ČLÁNOK

PERSONA GRAMATIKA



3. KROK: TVORBA

AKO NAPÍSAŤ KVALITNÝ
BLOGOVÝ ČLÁNOK

PERSONA GRAMATIKA PRIDANÁ HODNOTA

NEKOPÍRUJTE 

KONKURENCIU

PRINESTE NOVÝ POHĽAD

STANOVTE SI CIEĽ



3. KROK: TVORBA

1
„On the average, five times as many people 

read the headline as read the body copy.“

DAVID OGILVY



3. KROK: TVORBA

2
61% z najzdieľanejších nadpisov

obsahovalo číslo

NEIL PATEL



3. KROK: TVORBA

3
Návštevníci prečítajú okolo 20%

slov na stránke

NN GROUP



3. KROK: TVORBA

FORMÁTUJTE 

OBSAH



3. KROK: TVORBA

NEZABUDNITE 

NA OBRÁZKY



3. KROK: TVORBA

pixabay.com

canva.com

unsplash.com

FREE OBRÁZKY



3. KROK: TVORBA

VYPĹŇAJTE

META POPISY
(155)



3. KROK: TVORBA

19. POZÍCIA

1. POZÍCIA



3. KROK: TVORBA

OPTIMALIZUJTE 

OBSAH PRE 

SOCIÁLNE SIETE



AKO NA VIDEO A FOTO

3. KROK: TVORBA

TVORTE VIDEÁ, KTORÉ BUDÚ CHCIEŤ ĽUDIA ZDIEĽAŤ



AKO NA VIDEO A FOTO

3. KROK: TVORBA



AKO NA VIDEO A FOTO

3. KROK: TVORBA

The emotion that seems to get the most traction 

in videos is inspiration
NEIL PATEL



AKO NA VIDEO A FOTO

3. KROK: TVORBA

Zdroj: TubeMogul



AKO NA VIDEO A FOTO

3. KROK: TVORBA



AKO NA VIDEO A FOTO

3. KROK: TVORBA



INÉ FORMY OBSAHU

3. KROK: TVORBA

INFOGRAFIKY

ILUSTRÁCIE / 

KARIKATÚRY/

KOMIKSY

EKNIHY

VLOGY

WEBINÁRE

PODCASTY

ZOZNAMY

PRIESKUMY

HRY

PRÍPADOVÉ 

ŠTÚDIE

WHITE PAPERS

ROZHOVORY

APLIKÁCIE

SLIDESHOW / 

PREZENTÁCIE

USER 

GENERATED 

CONTENT



3. KROK: TVORBA

NEZABÚDAJTE
NA CTA



4. KROK: ŠÍRENIE



4. KROK: ŠÍRENIE

SOCIÁLNE SIETE

KDE SA 

NACHÁDZAJÚ 
VAŠE PERSONY?



4. KROK: ŠÍRENIE

SOCIÁLNE SIETE

AKO ČASTO MÁM 

PUBLIKOVAŤ PRÍSPEVKY 
NA SOCIÁLNYCH SIEŤACH?



4. KROK: ŠÍRENIE

SOCIÁLNE SIETE

sumorank.com

AKÝ OBSAH MÁM 
TVORIŤ?



4. KROK: ŠÍRENIE

EMAIL MARKETING

PREČO BY VÁS 
MAL ZAUJÍMAŤ?



4. KROK: ŠÍRENIE

EMAIL MARKETING

AKO VYZERÁ VÁŠ 

PREDMET A 
ODOSIELATEĽ?



4. KROK: ŠÍRENIE

EMAIL MARKETING

KEDY POSIELATE 
NEWSLETTRE?



4. KROK: ŠÍRENIE

EMAIL MARKETING

PERSONALIZUJETE 
NEWSLETTRE?



4. KROK: ŠÍRENIE

EMAIL MARKETING

POSIELATE 

RESPONZÍVNE 
NEWSLETTRE?



4. KROK: ŠÍRENIE

SEO & LINKBUILDING

BLOGERI

INFLUENCERI



5. KROK: VYHODNOCOVANIE



Organická návštevnosť

Zotrvanie na stránke

5. KROK: VYHODNOCOVANIE

Získavanie leadov

Predaj

Sociálne interakcie



Vyhodnotenie obsahu

5. KROK: VYHODNOCOVANIE



Vyhodnotenie obsahu

Navrhovaná cena v Google AdWords 0,06€ / klik

X

79 154 klikov

=

4749,24€

5. KROK: VYHODNOCOVANIE



1. ANALÝZA

2. STRATÉGIA

3. TVORBA4. ŠÍRENIE

5. VYHODNOCOVANIE

CONTENT MARKETING PROCES



PATRIK VAVROVIČ
vavrovic@contentfruiter.sk

www.contentfruiter.sk

+421 917 044 725

Q & A


